Communiqué de presse, Mardi 18 mai 2010

Cochonou présente son dispositif communication
sur le Tour de France

Cette année, Cochonou fera encore parler d’elle avant et pendant le Tour. Avec une prés ence importante
sur la toile, mais également un billboard* sur Fran  ce Télévisions et des opérations en magasin, la cél  ébre
marque, partenaire historique de la Grande Boucle d  epuis 13 ans, sera sur tous les fronts.

Les célebres « deudeuches » de la caravane Cochonou sont de retour !

Comment étre toujours au top dans le coeur du public du
Tour ? C’est en restant elle-méme, simple et authentique que
la caravane Cochonou tisse le lien année aprés année. Avec
ses 13 ans d’'expérience, Cochonou est désormais ancrée
dans l'histoire du Tour et celle des 12 & 15 millions de
spectateurs** qui attendent avec ferveur le cortéege des
emblématiques 2CV Vichy. Cochonou accueillera cette
année un nouveau véhicule en téte du cortege : «la 2CV
pick-up charcutier » pour rappeler que la marque propose
une gamme de charcuterie traditionnelle «au bon goQt
comme on l'aime chez nous ! »

Le blog Cochonouetvous.fr
Depuis 2006, le blog Cochonouetvous.fr vit au rythme des
éditions du Tour de France. Pour sa 5e Grande Boucle,
I'objectif du blog reste le méme : permettre aux internautes
de suivre chaque jour et en direct les coulisses du Tour
depuis la caravane Cochonou. "Ce blog est destiné au plus
grand nombre mais plus spécifiquement a tous les
amoureux de l'esprit « Tour de France ». Nous proposons
3 un angle différent et sans doute unique sur I'événement. Ici
5:;?;313"6 Cachanouresoitle prixlieepritTour pas de résultat sportif. L'objectif est de faire voyager nos
S e R s s e lecteurs et de leur faire partager I'expérience unique d'un
Tour de France au sein de la caravane. Par ailleurs, le blog
est I'occasion d’offrir aux internautes un regard différent et
nouveau sur la marque. Il est surtout question de souligner
les valeurs de Cochonou (authenticité, popularité, générosité) et de réunir une communauté d’internautes autour
de ces valeurs.", rapportait Thibault Tourvielle, instigateur du blog.
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Tous fans de Cochonou !

Modernité oblige, cette année, afin de faire partager a un public toujours plus important son Tour de France,
Cochonou fait son entrée sur Facebook avec sa page " Tous av ec Cochonou sur le Tour de France
Cycliste " . Les internautes pourront ainsi suivre les posts du blog depuis Facebook (via des flux RSS),
commenter et partager pour certains d'entre eux, leur histoire avec le Tour. Et pour animer davantage cette page,
un concours photos sur le theme « Cochonou fait son Tour » sera mis en place. Du 15 juin au 14 juillet 2010, les
internautes  pourront  envoyer par mail leurs  propositions de photos a [ladresse
concoursphotocochonou@gmail.com. A la clef, les vainqueurs gagneront une place d’honneur au sein de la
caravane Cochonou sur la 18° étape : Saliés de Béarn/Bordeaux.

Cochonou sur le petit écran
Du 3 au 25 juillet, chaque jour, Cochonou parrainera I'émission Direct Tour diffusée sur France Télévisions,
diffuseur officiel du Tour.




Cochonou a I'honneur en magasin

Les infos en bref

Cette année encore, la présence de Cochonou sur le Tour
sera relayée en magasin. Avant et pendant le Tour, la marque
référente du saucisson sec animera en effet de nombreux
points de vente dans diverses villes et régions de France. A
cette occasion les produits de la marque seront aux couleurs
du Tour et inviteront les acheteurs a un grand jeu concours
avec a la clé 2 passes pour 2 personnes sur I'étape d'arrivée
sur les Champs Elysées ! Et encore bien d’autres lots a gagner
en se connectant sur www.cochonou.fr

En 2010, en plus du dispositif traditionnel, Cochonou saura
encore nous étonner et comme elle sait si bien le faire, rythmer
cette nouvelle édition avec énergie, partage et convivialité :
c’est cela I'Esprit du Tour selon Cochonou !

Pas moins de 500 000 goodies (bobs, Croc’Sec) seront distribués le long des routes de France !

Cochonou est présent sur le Tour depuis 1997 et Fournisseur Officiel depuis 1999

Chaque année, c’est environ 8 tonnes de saucisson distribuées

Le bob Cochonou est dans le trio de téte des goodies préférés des Frangais

2008 : Cochonou a été élue Caravane préférée des Francais et remporte le 2° Prix de la caravane décerné par les

médias

2009 : La caravane Cochonou recoit le prix de I'esprit Tour de France

* parrainage télévisé
** Source Organisation, chiffres 2009
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